Sinapro

PARANA

Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, bem como a legislagdo que rege a propaganda, particularmente a Lei n2 4.680 de
18/06/1965, e os Decretos n2 57.690 de 12/02/1966 e n? 2.262 de 26/06/1997.

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta tabela de Valores Referenciais de
Servigos Internos e devem obedecer oitem 3.6 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editadas pelo

CENP.

S30 todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para execu¢do dos trabalhos dos
clientes e que sdo executados sob supervisdo da Agéncia de Propaganda/Publicidade. Os honorérios da
Agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os valores dos servicos de fornecedores/terceiros
devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdao da Atividade Publicitdria do CENP.
Os honordrios ndo incidem sobre valores internos, impostos (exemplo IPl), encargos sociais e reembolsos de

despesas.

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honordarios ou comissdes. Exemplos: viagens, didrias
transporte, alimentagdao, comunicagdo em geral, fotocdpias, etc. O reembolso de despesas, fard parte
integrante da receita tributdvel da Agéncia, ndo podendo, pois, serem deduzidos do preco do servigo.
Assim sendo, tal reembolso sofre uma taxagdo da aliquota do ISS-Imposto sobre Servicos. Esse tributo deve

ser cobrado do cliente nesses casos.

A cobranga de projetos, criagdo e redagdo de textos de materiais e outros servigos ndo previstos nesta
tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos, é de livre negociagdo entre a Agéncia e o Cliente.

Das relagGes entre Agéncias de Publicidade, Anunciantes e Veiculos de Comunicagao
Artigo 2.3.1: E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servigo publicitario entre Veiculos de Comunica¢do e Anun-
ciantes, diretamente ou mediante a participagdo da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta publicitaria. O respectivo con-
trato devera, necessariamente, estabelecer a quem competira remunerar a Agéncia, podendo este 6nus recair sobre o Veiculo ou
sobre o Anunciante, isoladamente, ou sobre ambos e em qual proporg¢do. Quando o contrato for omisso a respeito, a Agéncia titular
dos direitos autorais sobre o material a ser veiculado fara jus ao desconto-padrdo da Agéncia.
Desconto-padrao da Agéncia: 20%
Fonte: CENP - Manual das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.
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A) ANUNCIO PARA JORNAL Texto Layout | Arte-final Total

Até 1/8 pagina 980,00 980,00 851,00 2.811,00
Até 1/4 pagina 1.335,00 | 1.335,00 (| 1.037,00 3.707,00
Até 1/2 pagina 1.785,00 1.785,00 1.617,00 5.187,00
Até 1 pagina 2.162,00 2.162,00 1.888,00 6.212,00
Pé&gina dupla 2.760,00 2.760,00 2.377,00 7.897,00
Encarte simples 23,5 cm x 33 cm 1.785,00 | 1.785,00 | 1.617,00 5.187,00
Encarte duplo 55 cm x 33 cm 2.584,00 2.584,00 2.584,00 7.752,00
Tabléides de ofertas - por pagina 1.467,00 | 1.467,00 | 1.256,00 4.190,00

Observacédo: a) Balango: + 50% sobre o valor da montagem.
b) Pagina-base: 6 col. x 54 cm, adotada pelos principais jornais do pais.

B) ANUNCIO PARA REVISTA Texto Layout | Arte-final Total

1/4 pagina 1.888,00 | 1.888,00 | 1.493,00 5.269,00
Até 1/2 pagina 2.270,00 | 2.270,00 | 1.785,00 6.325,00
Até 1 pagina 2.584,00 | 2.584,00 | 2.270,00 7.438,00
Péagina dupla 3.857,00 | 3.857,00 | 3.297,00 11.011,00
Encarte simples 21 cm x 30 cm 2.584,00 2.584,00 2.270,00 7.438,00
Encarte duplo 42 cm x 30 cm 3.677,00 3.677,00 3.677,00 11.031,00
C) MIDIA EXTERIOR/INDOOR Texto Layout | Arte-final Total

Back light/front light/top site 3.570,00 3.570,00 3.570,00 10.710,00
Busdoor/outbus/backbus 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Cartaz de 32 folhas e outros 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Display indoor 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Faixa de rua/placa de identificagéo de rua 1.201,00 | 1.201,00 | 1.201,00 3.603,00
Mobiliario urbano - por peca 2.656,00 | 2.656,00 [ 2.656,00 7.968,00
Painel rodoviério 3.570,00 | 3.570,00 | 3.570,00 10.710,00

Adaptacédo de anuncios para jornal, revista e OOH (out-of-home):

Cobrar 50% dos valores somados de layout e texto. Cobrar adicionalmente o valor de uma nova arte-final.

Ampliagdo ou reducdo proporcional ao formato original de criagédo, desde que néo exija alteragao
de texto e nova diagramacdao: cobrar apenas o valor de uma arte-final.

D) PRODUGAO E ELETRONICA

D.1)

Arte/RTVC - por peca 700,00
Audiovisual (documentario) até 5 28.216,00
Audiovisual (documentario) até 10 39.517,00
Audiovisual (documentério) até 15 50.787,00
Audiovisual (documentario) acima de 15 Sob avaliagao
Filme/vinheta/VT/merchandising (qualquer duragéo) 9.639,00

Observacgéo: Ndo estdo incluidos os custos de produtora, edicdo, dudio, trilha, iluminagéao,
efeitos especiais, diregéo, sonorizacéo, fotografia, cdpias, cachés, programagéo

visual, ilustragd@o especial, logotipia e despesas operacionais.
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Espera telefénica (texto) 6.217,00
Jingle até 60” 6.217,00
Jingle acima de 60” Sob avaliacédo
Spot até 60” 5.082,00
Spot acima de 60" Sob avaliacao
Storyboard - por quadro/frame 540,00
Texto para agdo de merchandising até 60" 5.082,00

Texto para agdo de merchandising acima de 60"

Sob avaliagao

Observacéo: Ndo estdo incluidos os custos de produtora, edi¢cdo, dudio, trilha, intérprete,
arranjo, musicos ou técnicos especialmente convidados e nem custos de

regravagao, trilha sonora, copias, cachés e despesas operacionais.

E) MATERIAIS PROMOCIONAIS Criacao (Texto/Layout) Arte-Final Total

Adesivo automotivo ou vitrine 2.915,00 1.244,00 4.159,00
Adesivo de chéo 3.791,00 1.621,00 5.412,00
Agenda (capa e miolo)-por pagina 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Bandeirola - por modelo 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Baldo 3.028,00 1.497,00 4.525,00
Banner 3.028,00 1.497,00 4.525,00
Baralho 2.302,00 708,00 3.010,00
Boné/chapéu 2.546,00 848,00 3.394,00
Broadside - por pagina 2.834,00 955,00 3.789,00
Button 2.834,00 955,00 3.789,00
Calendério - por lamina 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Camiseta 2.834,00 955,00 3.789,00
Caneta/lapis 2.834,00 955,00 3.789,00
Capa/contracapa:apostila/caderno/livro 6.501,00 2.162,00 8.663,00
Capa de carné 2.834,00 955,00 3.789,00
Capa/contracapa de catélogo 6.501,00 2.162,00 8.663,00
Capa/contracapa de CD 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cardapio - por pagina 3.080,00 1.325,00 4.405,00
Cartdo de natal 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartao postal 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartaz/poster 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartazete 3.718,00 1.590,00 5.308,00
Catalogo ou folheto - por pagina 3.080,00 1.325,00 4.405,00
Chaveiro 2.834,00 955,00 3.789,00
Cinta (para producéo de jornais) 3.630,00 1.564,00 5.194,00
Convite 2.834,00 955,00 3.789,00
Convite + envelope 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Copo 2.834,00 955,00 3.789,00
Cracha 2.546,00 848,00 3.394,00
Diploma 5.198,00 1.739,00 6.937,00
Display de mesa/take one 5.664,00 1.889,00 7.553,00

Continua na préxima pagina...

3/16



Sinapro

PARANA

E) MATERIAIS PROMOCIONAIS - continuacdo da pagina anterior

Display de ponta de gondola 7.179,00 3.079,00 10.258,00
Display de vitrine 6.445,00 2.762,00 9.207,00
Encarte de CD-p/ lamina/label de CD 2.834,00 955,00 3.789,00
Etiqueta 2.546,00 848,00 3.394,00
Faixa de gbndola/stopper 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Flyer (volante) - frente e verso 5.690,00 1.892,00 7.582,00
Folder - até 6 paginas 9.240,00 3.975,00 13.215,00

Cada face diagramada equivale a uma pagina,independente do formato. Diagrama explicativo na penultima pagina.

Exemplos: 1 folha com 1 dobra equivale a 4 paginas; 1 folha com 2 dobras paralelas equivale a 6 paginas.

Definicdo de folder: qualquer impresso que contenha no minimo 1 dobra. Acima de 6 paginas: sob consulta.

Forragcdo de géndola/bandd 5.664,00 1.889,00 7.553,00
House organ/newsletter - por pagina 2.546,00 848,00 3.394,00
Leque 2.834,00 955,00 3.789,00
Livro/Revista-p/pag.(capa e contracap  2.546,00 848,00 3.394,00
Mala direta - por pagina 1.785,00 955,00 2.740,00
Mala direta/peca promocional 22.658,00 7.552,00 30.210,00
Mabile 5.303,00 2.274,00 7.577,00
Mouse pad 2.834,00 955,00 3.789,00
Pasta de eventos 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Pesquisa de brindes 7.959,00 3.412,00 11.371,00
Placa/painel 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Portfélio-perfil institucional - p/pagina 2.834,00 955,00 3.789,00
Relatério anual - por pagina 2.254,00 735,00 2.989,00
Risque e rabisque 2.834,00 955,00 3.789,00
Sacola/bolsa 2.834,00 955,00 3.789,00
Totem 7.923,00 3.402,00 11.325,00
Troféu - ndo incluso mock-up 10.255,00 3.412,00 13.667,00
Urnas 9.201,00 3.065,00 12.266,00
Viseira 2.546,00 848,00 3.394,00
F) EDITORACAO ELETRONICA

F1) Digitagéo de Textos

Por lauda até 1.200 toques 843,00
Valor minimo 457,00

Outros idiomas

Cobrar mais 50%

F2) Scanner

Minimo de 100 cm?2 - Cor 419,00
Minimo de 100 cm? - P/B 276,00
Cmz2 excedente - Cor 1,87
Cmz2 excedente - P/B 1,59
F3) Retoque de imagens

Valor por hora 1.290,00
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F4) Vetorizacdo de logotipos

Valor médio 1.048,00
F5) Print

Papel formato A3 - Cor 373,00
Papel formato A3 - P/B 152,00
Papel formato A4 - Cor 187,00
Papel formato A4 - P/B 78,00

Exemplo préatico de céalculo

Material de Jornal - 1/2 pagina

Material de Revista - pagina simples

Texto, layout, arte-final 5.187,00 Texto, layout, arte-final 7.438,00
Digitagao até 1.200 toques 843,00 Digitagdo até 1.200 toques 843,00
Vetorizagdo de logotipos 1.048,00 1 scanner cor 419,00
2 prints P/B - A4 156,00 1 retoque de imagem 1h 1.290,00
Total 7.234,00 2 prints cor A4 374,00
1 print P/B A4 78,00
Total 10.442,00
G) PAPELARIA Projeto Layout Arte-Final Total
Bloco de anotagfes 1.429,00 1.429,00 1.256,00 4.114,00
Cartdo empresa 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Cartdo de aniversario/cartdo personalizado 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Cartéo visita 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Envelope saco/oficio 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Envelope simples 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel carta decorativo 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel carta/oficio 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel embrulho/presente 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Pasta 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00

H) PROJETOS ESPECIAIS |

Conceito gréafico de apresentac¢des (ppt ou similares) 7.431,00
Diagramagcéo por slide 1.857,00
Criacao de conceito de campanha 43.290,00
Derivagéo e/ou atualiza¢@o de conceito de campanha 30.304,00
Identidade visual para espaco (corredor, finger e sala de espera) 24.307,00
Planejamento de agéo digital nas redes sociais - institucional 37.888,00
Planejamento de ac&o digital nas redes sociais - por produto 37.888,00
Planejamento de comunicacéo (projeto basico) 73.275,00
Planejamento de comunicacéo integrada:

Planejamento de a¢des promocionais de relacionamento, de redes sociais e de propaganda 189.258,00
Planejamento de eventos 57.579,00
Planejamento de marketing direto e fidelizagdo 66.307,00
Planejamento de promocgdes 57.579,00
Projeto grafico editorial (capas + miolo com até 16 paginas) 22.091,00

Observagdo: os trabalhos que ndo constam nesta lista seréo cobrados mediante orgamento especifico.
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[) TRABALHOS MEDIANTE ORCAMENTO ESPECIFICO

Assessoria

Brindes promocionais especiais
Cenarios para TVC/palcos
Consultoria

Cépias de dudio

Copias de audiovisual/documentaério
Copias de filme

Copias de VT

Decoragdo de vitrines

Desenho técnico

Display técnico
Espetaculos/shows/planejamento/organizacido

Folhetos/distribui¢do
llustragdo especial

Mala direta/expedicdo
Nome fantasia - empresas
Nome fantasia - produtos
Pesquisa de mercado
Planejamento de CD-Rom
Planejamento de hotsites
Projetos especiais
Promogdo de vendas

RP (RelagGes Publicas)

Filmagem de eventos Uniforme

J) PROGRAMACAO VISUAL (¥) Projeto Layout Arte-Final Total
Envelopamento/adesivagem de frota 7.628,00 7.628,00 3.821,00 19.077,00
Fachada 9.883,00 9.883,00  9.883,00 29.649,00
Logotipo empresa 12.498,00 12.498,00 10.698,00 35.694,00
Logotipo produto 12.498,00 12.498,00 10.698,00 35.694,00
Manual de uso (marca/logomarca)-por pagina 1.483,00 1.483,00 1.278,00 4.244,00
Marca/logotipo empresa (logomarca) 20.608,00 20.608,00 17.653,00 58.869,00
Marca/logotipo eventos/mobiliario 11.269,00 11.269,00 9.656,00 32.194,00
Marca/logotipo produto (logomarca) 20.608,00 20.608,00 17.653,00 58.869,00
Marca/logotipo reformulagéo (logomarca) 8.662,00 8.662,00 7.429,00 24.753,00
Mascote ou personag.-custo de ilustragdo a parte 8.662,00 8.662,00 7.429,00 24.753,00
Nome de produto 7.852,00 7.852,00  3.926,00 19.630,00
Programacéo visual de quiosques 11.803,00 11.803,00 6.039,00 29.645,00
Uniformes promotoras - por pega 7.628,00 7.628,00 3.821,00 19.077,00
Selo comemorativo 5.442,00 5.442,00 4.777,00 15.661,00
Slogan 19.619,00 19.619,00 6.538,00 45.776,00
(*) Mediante orcamento especifico

Estande para feiras Simbolo

Identificacdo corporativa
Impressos especificos
Pintura de frota

Sinalizagdo interna

Trios elétricos

Vitrines

Observagdo: os precos destes servigos devem levar em consideragdo o custo/hora do profissional.
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K) EMBALAGENS Criacéo (Texto/Layout) Arte-Final Total
Berco (estrutura de embalagem) 9.259,00 4.514,00 13.773,00
Caixa de embarque 6.074,00 3.174,00 9.248,00
Caixa display de produto 19.694,00 8.003,00 27.697,00
Cartela/tag 4.922,00 2.896,00 7.818,00
Cartela com saco 6.894,00 3.915,00 10.809,00
Embalagem (adaptacéo) 7.382,00 8.003,00 15.385,00
Embalagem produto 24.624,00 8.003,00 32.627,00
Embalagem blister/sampling 7.580,00 4.293,00 11.873,00
Embalag. de linha de prods.-até 5 embalagens 98.440,00 31.963,00 130.403,00
Embalagem promocional 11.078,00 8.003,00 19.081,00
Mock-ups (sem custo de terceiros) 18.821,00 7.525,00 26.346,00
Roétulo 7.109,00 3.048,00 10.157,00
L) SERVICOS DIGITAIS
ANUNCIOS DISPLAY |
Pecal/Tipo Valor-Referéncia
Master (qualquer dimens&o) 5.099,00
Estatico Animado

Adaptacéo (qualquer dimenséo) * 2.032,00 2.237,00

Por formato Formatos GDN*
Replicacio (ajustes de especificacdes para outros veiculos) 2 598,00 2.670,00

* Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google

(GDN) -18 formatos. || ez, Nota explicativa na Gltima pagina.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

Peca Dimenséo - Pixel
Arranha-céu (skyscraper) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabecalho) 728 x 90

Super banner expansivel

728 x 90 - 728 x 300

Giga banner (cabecalho grande) 970 x 90
Retangulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336 x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia péagina (half page) 300 x 600
Outdoor (billboard) 970 x 250

Dhtml/floater

Variavel, até 72.200 pixels de area
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Mobile - Feature Phones

Small banner 120 x 20

Medium banner 168 x 28

Large banner 216 x 36
Smart Phones - Web & Apps

Banner e banner expansivel 300 x 50

Wide banner e wide banner expansivel 320 x 50

Interstitial 300 x 250

Observacdo: formatos-padréo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteracé&o.

OUTRAS PECAS

Peca Criacao/Finalizagéo
Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) 4.580,00
Post carrossel (jpg/gifs + texto) 9.160,00
Cover para redes sociais - % hota explicativa na ultima péagina. 4.580,00
Criagdo/Animacgao/Programacao
Anuncio para tablet horizontal ou vertical 10.196,00
Anuncio para tablet horizontal e vertical 15.297,00
Observagdes:

1) Adaptacdes de materiais ja criados: 50% do valor original.

2) Os precgos de anuncio para tablet incluem animagéo e programagao. Para anuncio estatico cobrar 60%.

Projetos

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos de
horas-homem dos profissionais envolvidos das areas de Atendimento, Planejamento, Gestéo, Design/Criagéo,
Programacao e Producéo de Conteudo.

Valores Referenciais
A realizagdo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as areas ou ndo. Além disso, os projetos tém

especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem. Por isso,
sugerimos a seguir valores referenciais baseados em projetos de média complexidade.

Etapas de Trabalho

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, prot6tipo, layout, desenvolvimento
(programacgao) e producgéo de contetdo. A existéncia ou ndo de todas as etapas depende da natureza e do grau
de complexidade do projeto.

BUSINESS INTELLIGENCE
Servigo/Escopo Valor-Referéncia

A disciplina business intelligence é ampla com varias areas de atuagdo, tais como: big data, analise

qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de TI, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir

o valor-referéncia do servigco mais demandado pelos clientes: analise de campanhas de comunicagao.
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Analise de Bl |

Analise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas
disponiveis no mercado que coletam dados nos canais utilizados nas acdes. A
analise consiste na interpretacdo dos dados tabulados extraindo informacdes 9.176,00
relevantes para a validagdo da estratégia e objetivos definidos para a acao
(KPIs), gerando relatério de recomendacdes para a implementacdo de
correcdes ou ajustes nas diversas a¢des em desenvolvimento.

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

CAMPANHAS DIGITAIS

Servigo/Escopo Valor-Referéncia

Planejamento de Campanha

Abrange duas éareas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing-padrdo com todas as informacgdes referentes a campanha a ser
planejada, a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia,
desenvolverdo o planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de 48.201,00
abordagem, personas alvo das ac0es, jornada do consumidor de acordo com o
produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

Observacgao:

Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagcdo de midia com até 5 canais digitais.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE |

Acompanhamento diario da campanha, com otimiza¢@o constante, incluindo a implementacao
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do
controle orgamentario da campanha.

Rede de Pesquisa (Links Patrocinados) |

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Rede de Display e Impulsionamento de Contel]dol

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Programatica

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Observagdo: valor minimo para Gestao de Campanha de Performance: R$7.100,00/més.
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REDES SOCIAIS

Planejamento de Redes Sociais

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos, contetido, plataformas e canais, incluindo
a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e
monitoramento de resultados. Exige um diagndstico que consiste em mapear a atua¢do da marca nas
diversas plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por seus stakeholders.

Servigo/Escopo Valor-Referénci

» Diagndstico da presenga nas redes sociais.

* Definicdo dos objetivos a serem atingidos.

« Avaliacdo das melhores plataformas para a marca e definicdo do papel estratégico
de cada uma.

L : L o . . 37.140,00

« Criagdo de guia de conteudo, incluindo a identidade visual, recursos a serem utilizados,
persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria.

« Definicdo de métricas para acompanhamento.

« Definicdo de ferramentas para andlise de desempenho.

GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestédo e criagdo de contetido para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicagdo. Analise das
menc¢Bes da marca, bem como da repercusdo das a¢des da empresa nesses canais. O monitoramento
continuo inclui o relacionamento com os stakeholders, analises de métricas relevantes e agdes
emergenciais de acordo com o que for detectado.

GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO

» Gestao e criagdo de conteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia
de publicagéo.

 Publicagdo de contetudo préprio ou de terceiros.

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més.

» Customizacgéo das fanpages com o mote do periodo. 17.068,00/més

» Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de contetido com o cliente.

» Volumetria: até 3 redes sociais, postagens nas seguintes quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana.

« Insights para a producéo de contetdo.

» Entrega e apresentacgéo de relatério mensal.

GESTAO DE MONITORAMENTO |

» Analise das meng¢8es da marca, bem como da repercusséo das a¢des da empresa
nesses canais (até 8.000mencdes/més).

* Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens.

* Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo de resultados.

¢ Monitoramento de mencgdes e temperatura de humor. 10.652,00/més

¢ Monitoramento de resultados de a¢des e campanhas.

¢ Indicadores de desempenho (KPIs).

¢ Acordo de nivel de servigco 5 x 8.

» Entrega e apresentacédo de relatério mensal.
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GESTAO DE RELACIONAMENTO

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca.
« Classificacé@o do perfil de seguidores e influenciadores.
* Monitoramento e andlise para a¢8es emergenciais complexas e sem complexidade. 15.022,00
 Acordo de Nivel de Servigo 5 x 8.
* VVolume médio de 150 interacdes por més.

» Entrega e apresentagdo de relatério mensal.

Observagdo: os valores ndo incluem contratacédo de ferramenta de gestdo e monitoramento em red

es sociais.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION) |

Planejamento |

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento identifica os melhores termos
(palavras-chave) e melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/servigo,
concorréncia e, principalmente, volume de buscas na internet, afim de assegurar o melhor
posicionamento da marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que norteardo a gestdo
de SEO. Estratégias de link building, contetdo e performance também sdo definidas no planejamento,
bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

Servigco/Escopo Valor-Referénci

 Analise do comportamento de busca do mercado da empresa.

« Definicdo de palavras-chave positivas e engativas que afetam a audiéncia.

« Identificacao das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio.

« Definicdo dos melhores canais (buscadores).

« Definicdo dos tipos de contelido mais adequados.

« Definicdo das estratégias de link building.

« Analise do ranking organico (organic) e de autoridade (authority ). 32.090,00

« Estudo de consisténcia das palavras-chave em péaginas especificas.

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos
os buscadores.

 Analise do campo semantico para qualificacdo da audiéncia desejada.

« Definicdo da estratégia de gestédo de autoridade.

« Definicdo de metas e KPlIs.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instruges técnicas para otimizagdo de paginas, cédigos do site, otimizagdo do
conteldo e das imagens, instrucdes para otimizacdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.
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Diagnéstico e setup inicial do Canal

Consiste em acdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestdo, que visam corrigir

falhas e tornar o canal 6timo e relevante pelos buscadores.

* Apontamento de otimiza¢des da estrutura da informagéo no site.
* Melhorias no title e meta description .
 Corre¢6es na indexagao do site (rastreamento, agées manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor).
 Levantamento de transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio.
 Analises de broken link, backlink e link building .
« |dentificacd@o de erros e fatores que podem ser interpretados como black hat .
* Relatério de posi¢éo do site na busca orgénica em palavras-chave positivas.

15.704,00

Observacdo: valor para 20 se¢fes/templates .

GESTAO DE SEO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.

E fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter o site em evidéncia.

« Orientagdes para criagdo de contetdos relacionados aos objetivos tracados.
« Instrugdes técnicas para otimizagéo de paginas.

 Revisdo constante de cédigos do canal.

« Otimizagdo do conteldo e das imagens.

* Instrugdes para otimizagdo de back-links .

» Gestao de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.
 VVolume sugerido: criacdo de um contelido por semana.

12.972,00/més

Observagdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio port
especificagdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

WEBSITE

ecom

Responsivo com 10 agBes: home, empresa, servi¢os, galeria de midias, formulario de
contato, formulario de or¢camento, noticias, clientes, casos de sucesso, resultados de
busca. Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de
administrac@o para atualizacdo de contetdo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuracdes basicas para indexacdo em
buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

50.659,00
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HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢cdes menor e mais focada a
lancamentos de promog8es, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e

precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 secBes: home, sobre o evento, como chegar, agenda,
palestrantes, patrocionadores, formulario de contato, formulario de inscri¢cdo simples, sem
meio de pagamento ou controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de
informacdo (UX), sitemaps, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. 29.165,00
Painel de administragdo para atualizacdo de conteddo. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configura¢Bes bésicas para indexacéo
em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

MOBILE SITE |

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um Website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usuario e otimizar muito o desempenho,
visto que serd utilizado em dispositivos moveis.

Versdo de um website ja existente - 10 secdes: home, empresa, servicos, galeria de
midias (fotos, videos), formulario de contato, formulario de orcamento, noticias, clientes,
casos de sucesso, resultados de busca, especificagdo funcional, arquitetura de
informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end 30.314,00
Painel de administracéo para atualizagcdo de contetdo. HTML, desenvolvido utilizando os

padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configura¢Bes bésicas para indexacédo

em buscadores. Testes em até 10 resolugGes diferentes de dispositivos moéveis.

BLOG |

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informag8es de um modo simples

e rapido.

Responsivo com 5 se¢des: home, categoria de contelido, contetdo, resultados de busca
e fale conosco. Especificagdo funcional, arquitetura de informacédo (UX), sitemap,
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de administracédo para
atualizacdo de contetido. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, 19.662,00

CSS, XML, etc.). ConfiguragBes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas

ultimas vers@es dos principais navegadores.

LANDING PAGE |

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar
0 usudrio sobre uma determinada a¢do, langamento, promogdo com foco em aumentar o engajamento

e conversao.

13/16



Sinapro

PARANA

Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes
elementos: até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos
incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de captacéo que envia um e-mail ao
administrador. Especificacdo funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. HTML desenvolvido utilizando
os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexac¢ao
em buscadores. Testes nas Ultimas verses dos principais navagadores.

9.723,00

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os valores nao incluem produgéo de conteludo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

MOBILE APP

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e I0S.
Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), wireframe, layot e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades: login, logout, esqueci minha
senha, termos de uso, cadastro, sobre o aplicativo, galeria de fotos, noticias, push
notification, eventos, alteracdo de dados cadastrais. Painel de administracdo para
atualizacdo de contetdo e APIs de integracdo entre o back-end e o APP. Compatibilidade

e testes nas Ultimas versdes de sistema operacional dos principais dispositivos.

78.652,00

E-COMMERCE

Customizacdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas
open-source, é definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customizagdo. Em caso de
plataforma proprietaria, é utilizado o tema j& existente e feitas as customizag6es dentro dos limites da

plataforma.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de maturidade média
em venda online. Layout e desenvolvimento front-end e back-end. Personalizacdo das
seguintes paginas: home, categoria de produtos, produto, carrinho de compras,
finalizac&o de pedido, resultados de busca, institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, HXTML, CSS, XML, etc). Confirguracdes basicas para indexacédo
em buscadores. Testes nas Ultimas vers@es dos principais navegadores.

65.817,00

Observagdes:

1) O valor ndo inclui: planejamento, treinamento, homologagéo de meios de pagamento, homologacgao de formas

de entrega e carga de produtos.

2) O valor ndo inclui desenvolvimento ou locagéo de plataforma, que deve ser orgado a parte.

3) O valor nédo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orgcados a parte.

E-MAIL MARKETING

Criac&o e producédo do HTML
Criagdo de layout com contetddo produzido a partir do briefing do cliente, mais

diagramacéao e producdo da peca em HTML, com links e codigos para mensuragao.

4.580,00
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Outros servigcos de E-mail Marketing |

Importacéo, higienizacao e segmentacao da base. Importacdo do HTML e programacédo dog
portac: 9 ¢ g ¢ portac prog ¢ Sob consulta

disparos. Gestdo: geragéo de relatérios, andlise de performance e sugestdes de ajustes.

NEWSLETTER

Criacéo e producédo do HTML |

Criagdo de layout mais diagramacdo e producdo da pega em HTML, com links e cadigos par. 4.580,00

mensuragdo. Conteldo especializado produzido pelo cliente.

Outros servigcos de Newsletter | Sob consulta

Importacéo, higienizacdo e segmentacao da base. Importagdo do HTML e programagdo doq

disparos. Gestdo: geragao de relatérios, analise de performance e sugestdes de ajustes.

M) Valores Referenciais de Servigos Publicitarios para CONCORRENCIAS PRIVADAS (Federal/Estadual/Municipal)

Criag&o de conceito de campanha - apresentacao até 3 pecas finalizadas 31.544,00
* Valor de custeio

Criacdo de conceito de campanha integrada:

Planejamento de midia offline e online - apresentacéo até 7 pecas finalizadas 47.315,00
* Valor de custeio

*Valor de custeio é valido exclusivamente para participagdo em concorréncia, independente do resultado.

* Para a transferéncia de direitos autorais da campanha, deverao ser utilizados os valores de acordo com a
Lista de Valores Referenciais de Servicos Internos do Sinapro/PR vigente.

Preco em caso de desisténcia de trabalhos encomendados: pode ser cobrado 50% sobre o valor do trabalho.

RECOMENDAMOS QUE ESTA OBSERVAGAO SEJA INCLUIDA NA ESTIMATIVA DE CUSTO PARA O CLIENTE.

Diagrama do Folder

FOLDER 4 PAGINAS

CONTRA 34

CAPA CAPA

MIOLO 1 MIOLO 2

FOLDER 6 PAGINAS

CONTRA

34 CAPA CAPA MIOLO 3

MIOLO 4 MIOLO 1

Valores Referenciais de Servigos Internos
Vigéncia: julho a dezembro 2022
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Notas explicativas:
! Adaptacgao: refere-se a um formato muito diferente (de um horizontal para um vertical, por exemplo), no qual

precisamos repensar a estrutura da peca e redistribuir todas as informacdes de acordo com a necessidade.

2 Replicagéo: refere-se a um ajuste simples, como quando os formatos sdo proporcionais entre si.

3 cover: avatar (imagem pequena) + imagem da capa, foto da capa ou imagem de topo é uma peca
criativa de personalizacdo dos canais de redes sociais.

Exemplo:

L » Perfil do Facebook

Foto de Capa

851 x 310 px

180 x 180 px

A derivacao do cover criado para o Facebook e depois derivado para o Twitter, aplicar 50% do valor.
Exemplo de derivagéo e formato diferente do original:

nnbtenhdimbanbidondusbmsbonlng

S Postcron
L » Conta no Twitter

Foto de Capa

1500 x 500 px

Valores Referenciais de Servigos Internos
Vigéncia: julho a dezembro 2022
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